CREATEUR D’AUTOMOBILES

RENAULT 6

Neue Helden braucht das Land!

Die Werbeinformation zur OPO:
Renault Sicherheitstage von 23.-25.03. 2006

Achtung: Bitte beachten Sie die Bestell-Deadlines!
Bestellung angeschlossene Hindler bis spatestens 27.01. 2006
Bestellung A-Hdndler bis spatestens 01. 02. 2006




Sehr geehrte Renault Partner!

Nachdem auch der neue Renault Clio fir seine Sicherheit mit 5 Sternen beim Euro NCAP-Crashtest
ausgezeichnet wurde, ist die Sensation perfekt: Renault baut die sicherste Modellpalette Europas!
Denn nur Renault kann 8 Modelle mit der Hochstnote von 5 Sternen aufweisen — mehr als jeder an-
dere europdische Automobilhersteller.

Natiirlich ist dieser Umstand fiir uns nicht nur ein Grund zur Freude, sondern stellt auch einen
wichtigen Inhalt in der Kommunikation dar. Aus diesem Grund wird gerade fieberhaft an einer
neuen Sicherheitskampagne gearbeitet, die plinktlich zum Handlerfestival im Marz ihre Premiere
feiert und sich danach als promotionelle Image-Kampagne fortsetzt.

Neue Helden braucht das Land:
Eine kurze Vorschau auf die Kam-
pagne.

Um das Thema ,Renault & Sicherheit® mdglichst
greifbar und emotional zu machen, hat die gerade
entstehende Kampagne einen Helden:

Pierre, das franzosische Crash Test Dummy. Pierre
arbeitet mit seinen Kollegen — einem Deutschen,
einem Schweden und einem Japaner — im Euro
NCAP-Crashtestzentrum und testet dort Autos. Und
natiirlich steigt Pierre bei den Tests im wahrsten
Sinn des Wortes am besten aus. Denn wdahrend
seine Kollegen bei den Crashtests ziemlich rampo-
niert werden und ein hartes Arbeitsleben {iber sich
ergehen lassen miissen, genieft Pierre das Privileg,
die sichersten Autos Europas zu testen und stets
unbeschadet aus den Tests zu kommen.

Derzeit wird an 3D-animierten TV-Spots, HF-Spots
und Anzeigen gefeilt — mit Pierre und der sicheren
Renault Modellpalette als Helden. Da zum Zeit-
punkt der Erstellung dieser Werbeinformation die
Gestaltung der Gesamtkampagne noch nicht ab-
geschlossen war, kénnen noch keine fertigen Um-
setzungen gezeigt werden. Wir bitten um lhr Ver-
standnis —und kdnnen jetzt schon sagen: Man darf

gespannt sein! Crash Test Dummy Pierre (Symbolfoto)

Das Handlerfestival im Marz:
Willkommen zu den Renault
Sicherheitstagen!

Um den Sicherheitsgedanken klar in den Vorder-
grund zu stellen, tragt die OPO heuer einen neuen
Namen: die ,Renault Sicherheitstage“ von 23. bis
25. Madrz 2006. Folgende Werbemittel werden dafur
sorgen, dass sich moglichst viele Interessenten in
lhrem Autohaus einfinden:

OTV-Spots mit OPO-Allonge
OHF-Spots mit OPO-Allonge
OHandlerinserate
OFestival-Folder
OPOS-Material



TV und Horfunk

Die TV- und HF-Spots mit Pierre werden zur OPO
mit Allongen versehen, die das OPO-Datum
(23. bis 25. Marz 2006) kommunizieren und so in
Ilhr Autohaus fiihren. Auch das wichtige OPO-Datum
wird dabei von Pierre prasentiert und erhilt so
besondere Aufmerksamkeit.

Bei den HF-Spots kdnnen Sie eine individuelle
Allonge (empfohlene Lange: 5 Sekunden) bestellen
und so die Menschen in lhrem Einzugsgebiet noch
gezielter ansprechen.

Die Kosten der Aufnahme fiir lhre indivi-
duelle HF-Allonge betragen pauschal € 90,-
pro Allonge. Abwicklung und Verrechnung
erfolgen (ber facts & emotions, Herr Richard
Hollinek, Telefon 01/876 94 04-33.

Handlerinserat

Damit Sie fiir starke Prdsenz in lhrem lokalen
Umfeld sorgen konnen, stellen wir Ihnen Handler-
inserate im Look der ,Renault Sicherheitstage” zur
Verfiigung. Diese kdénnen Sie mit lhrem person-
lichen Handlereindruck in Bezirkszeitungen und
regionalen Medien schalten. lhre Schaltungen wer-
den dabei zu 50 % von Renault Osterreich gestiitzt.

Eine CD-ROM mit allen Feindaten geht voraus-
sichtlich Anfang Marz gemeinsam mit den ande-
ren Mdrz-Sujets an Sie. Falls Sie die Druckunterla-
gen in gewohnter Art und Weise lber die Agentur
facts & emotions bestellen wollen, betragen die
Kosten pro Sujet € 30,- inklusive Versand-
kosten.

Abwicklung und Verrechnung erfolgen auch bei
den Handlerinseraten tiber facts & emotions, Herr
Richard Hollinek, Telefon 01/876 94 04-33.

Festival-Folder

Naturlich steht auch der Festival-Folder (Format
A4, 8 Seiten) ganz im Zeichen der Sicherheits-
kampagne. Neben einem Schwerpunkt zum
Thema ,Renault & Sicherheit” enthalt der Folder
die wichtigsten Informationen sowie Finanzie-
rungsangebote zu den Modellen Renault Clio,
Renault Modus, Renault Mégane (5-Turer, Grand-
tour, Coupé-Cabriolet), Renault Scénic, Renault
Espace und Renault Vel Satis. So sind alle 8 mit
hochster Sicherheit pramierten Modelle vertreten.

Um fir noch mehr Aufmerksamkeit und Frequenz
zu sorgen, beinhaltet der Festival-Folder auch
einen Coupon fiir Give-aways, die in Ihrem Autohaus
abgeholt werden kénnen.

Wir ersuchen Sie, den Couponabschnitt bis
spitetens 30. April 2006 an Renault Oster-
reich (z. H. Frau Anita Elopataki) zu retournie-
ren. Nur so ist eine Erfolgsmessung maéglich.



Sie kdnnen den Festival-Folder vielfiltig nutzen:

OAuflage im Schauraum

(Bitte auf ausreichende Stiickzahlen achten!)
OPostwurf (Gewicht pro Folder ca. 20 g) COVER
OBeilage in regionalen Medien
OMailing

Die Kosten pro Paket a 100 Stiick Folder be-
tragen € 5,-.

Achtung: Bitte beachten Sie die Bestell-Deadlines! MODUS
Bestellung angeschlossene Handler bis spatestens RENAULT

27.01. 2006, Bestellung A-Handler bis spdtestens SICHERHEIT
01.02.2006. Auch diesmal kénnen Sie den Festival- cLIo

Folder zusammen mit einem passenden Begleit-
brief im eigenen Kuvert als Mailing versenden -
ideal fiir wichtige Kunden.

Das Kuvert ist mit und ohne Fenster bestellbar und SCENIC
kann auf Wunsch mit lhrem individuellen Handler- MEGANE
eindruck versehen werden. MODELLE

LAGUNA

Die Kosten pro Paket a 100 Stiick Kuvert be-
tragen € 10,-.

Das dazu passende Briefpapier im Format A4
kénnen Sie mit lhrem eigenen Text oder der vor-
aussichtlich ab Anfang Marz verfligbaren Text- ESPACE GIVE AWAYS
vorlage gestalten.

Die Kosten pro Paket a 100 Stiick Briefpapier VEL SATIS
betragen € 3,50.

RESPONSE

Medienbeilage durch Renault Osterreich
Renault Osterreich wird den Festival-Folder auch
als nationale Medienbeilage in Tageszeitungen
einsetzen. In welchen Zeitungen die Beilage genau
zum Einsatz kommt, wird derzeit noch definiert - HANDLER-
fix ist aber bereits eine Beilage in den wichtigsten EINDRUCK
Tageszeitungen am Wochenende vor der OPO, also
18./19. Marz 2006.

Schaufensterkleber

Geben Sie lhrem Autohaus auch von auBen den
perfekten Look fiir die Renault Sicherheitstage.
Die Zuteilung der Schaufensterkleber erfolgt laut
bestehendem POS-Verteiler.

vorlaufiger Seitenspiegel Festival-Folder

Sollten Sie weitere Schaufensterkleber bendtigen,
konnen Sie die Bestellung Uber Renault Activities
unter ,Einzelbestellungen® tatigen.

Das Kleberset besteht aus:
01 Kleber Sicherheitskampagne

(ohne OPO-Datum, langerfristig einsetzbar)
01 Kleber OPO-Datum ,Renault Sicherheitstage”

Kleberset klein (€ 2,90 pro Set)
Kleberset mittel (€ 4,60 pro Set)
Kleberset groR (€ 7,— pro Set)



Riesenluftballons

Schon von weitem machen Sie mit Riesenluftbal-
lons auf die Renault Sicherheitstage in lhrem Auto-
haus aufmerksam. Bestellen Sie diese im 2er-Set
(2 x 1,20 m Durchmesser).

Die Kosten betragen € 3,- pro Set.

Vorfithrwagenkleber,
Deckenhanger, Poster

Erganzend zu den oben angefiihrten Werbemitteln
erhalten Sie laut bestehendem POS-Verteiler auto-
matisch 1 Vorfilhrwagenkleber-Set (hell und dun-
kel) sowie Deckenhdnger und Poster Ubermittelt -
eine Bestellung ist daher bei diesen Werbemitteln
nicht notig.

Sollten Sie weitere Vorfilhrwagenkleber bendtigen,
kénnen Sie die Bestellung Gber Renault Activities
unter ,Einzelbestellungen® tatigen.

Vorfithrwagenkleber-Set gratis
Deckenhanger € 4,80 pro Stiick
Poster € 2,40 pro Stiick

Give-aways

Nutzen Sie die Mdglichkeit, attraktive Give-aways
fur lhre Kunden und Interessenten zu bestellen,
die diese gegen Abgabe des Coupons aus dem
Festival-Folder erhalten: Passend zum Thema
,Sicher auf allen Wegen* gibt es fiir Kinder einen
Reflektor (z. B. fiir die Schultasche) mit Pierre, dem
franzosischen Crash Test Dummy. Fiir Erwachsene
gibtes eine Dose mit vierblattrigem Glicksklee zum
Selberziehen. Die Kosten werden zu 50 % von
Renault Osterreich gestiitzt! Detailinfos folgen ge-
sondert so bald wie moglich.

lhr Haindlereindruck auf den OPO-
Werbemitteln

Beim Festival-Folder sowie auf dem Kuvert dru-
cken wir gerne lhren Handlereindruck an. Zusatz-
lich haben Sie die Mdglichkeit, einen individuellen
Text oder eine Werbebotschaft zu platzieren.
Handlereindrucke und Texte werden wie gewohnt
in Renault Activities eingegeben.

Die Kosten pro Werbemittel (Folder, Kuvert)
betragen € 47,50.

lhre Bestellung in Renault
Activities

Bestellungen zu den Renault Sicherheitstagen von
23. bis 25. Mdrz 2006 kénnen ausschlieBlich tiber
Renault Activities erfolgen. Wir bitten um Ver-
standnis, dass Bestellungen per Telefon oder Fax
nicht berilicksichtigt werden koénnen.Achtung:
Die Freigabe lhres Handlereindrucks in Re-
nault Activities muss unbedingt VOR lhrer
Bestellung erfolgen!



Bitte beachten Sie die Bestell-Deadlines: Bestel-
lung angeschlossene Handler bis spatestens
27.01. 2006, Bestellung A-Hdndler bis spatestens
01. 02. 2006!

Bei Fragen zur Bestellabwicklung und zur Freigabe
lhrer individuellen Texte in Renault Activities
steht lhnen die Activi-
ties Hotline unter Telefon 01/979 17 10 oder E-Mail
hilfe@activities.at gerne zur Verfiigung.

Ablauf/Liefertermine Werbemittel

Start TV-Spot

mit OPO-Allonge KW 10
Start HF-Spots

mit OPO Auslobung KW 11
Festival-Folder KW 10
Kuvert, Briefpapier KW 10
POS-Material KW 10
Riicksendung Coupons KW 17

Wir freuen uns gemeinsam mit lhnen auf
erfolgreiche Sicherheitstage!

alle A-Handler
alle A-Handler
alle A-Handler

an Renault Osterreich




